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Exportní strategie České republiky pro období 2006-2010:

Zpráva o průběžném plnění za období 2006 – 2007

Exekutivní shrnutí
Z usnesení vlády č. 1569/2005 - II/2 vyplynula povinnost předložit vládě v roce 2007 průběžnou informaci o plnění Exportní strategie České republiky pro období 2006 – 2010  (dále jen „Exportní strategie“) v letech 2006 - 2007.  

V souladu s tímto zadáním je předkládáno exekutivní shrnutí naplňování Exportní strategie a vyhodnocení  všech jejích 12 projektů. Hodnocení projektů je provedeno ve strukturované formě, která obsahuje popis každého projektu a informace o jeho realizaci a plánovaném rozvoji.

Podpora exportu, investic a aktivní obchodní politiky je jednou z priorit hospodářské politiky vlády. Tato priorita je vyjádřena v programovém cíli č. 140, který se zaměřuje na vybudování efektivního modelu ekonomické diplomacie  jako jednoho ze základních předpokladů české zahraniční politiky.

V tomto kontextu byla v uplynulém období realizována Exportní strategie, kterou vypracovalo Ministerstvo průmyslu a obchodu ČR
.

Exportní strategie reaguje na změny, ke kterým došlo po vstupu ČR do EU, na požadavek nově definovat teritoriální priority, na nové potřeby českých firem v jejich mezinárodním rozvoji a trendy v poskytování služeb (investice do zahraničí, vývoz služeb).

Exportní strategie má svou vizi, kterou je prosadit ČR ve světě prostřednictvím obchodu a investic. V rámci této vize stanoví čtyři klíčové cíle:

· více příležitostí pro podnikatele (liberalizace obchodu, teritoriální priority, budování značky); 

· poskytování profesionálních a účinných služeb (asistence, zvýšení vývozu služeb, vývoz investic a akvizic, vývozní aliance);

· zlepšení a rozšíření kvality služeb (zákaznické centrum, zlepšení dostupnosti informací, síť pro export); 

· zvýšení kapacit pro export (financování, vzdělávání).

Na rozdíl od obdobných materiálů zpracovaných v minulosti je Exportní strategie postavena projektově a v gesci MPO řízena manažerským způsobem. Cíle jsou realizovány prostřednictvím 12 projektů zaměřených na výše uvedené oblasti. 
Celkově lze konstatovat, že cíle Exportní strategie jsou v zásadě plněny a strategie tak naplňuje očekávání, pro která byla přijata. 

Jakkoli nelze přesně kvantifikovat její přínos pro růst českého exportu, je zřejmé, že na konkrétní výsledky zaměřené projekty Exportní strategie a v jejich rámci realizované služby pro vývozce přispěly k tomu, že jak v roce 2006, tak i za prvních 9 měsíců roku 2007 vzrostl český vývoz  zboží v korunovém vyjádření o úctyhodných 14,6 %, resp. 15,9 % (dovoz o 14,4 %, resp. 14 %) v porovnání s předcházejícím obdobím
. 

Tento růst byl v roce 2006 téměř dvakrát vyšší ve srovnání s růstem světového obchodu (+ 8 %) a dvojnásobkem růstu vývozu EU-25 (+ 7 %)
. Ve srovnání s HDP (+ 6,4 %) byla dynamika českého exportu v roce 2006 více než dvojnásobná, čímž mírně převyšovala srovnání růstu světového obchodu a světové ekonomiky (+ 3,5 %).

Jestliže si Exportní strategie stanovila cíl zvýšit hodnotu českého exportu zboží na jednoho obyvatele na 10 400 USD v roce 2010, lze předpokládat, že při zachování stávajícího tempa růstu vývozu bude tohoto cíle a průměru EU dosaženo již v roce 2007 (přibližně 10 900 USD/obyvatele). Hodnotu tohoto ukazatele je však třeba vidět v kontextu silně posilujícího kursu české měny vůči USD. Pozitivní vývoj zaznamenal další sledovaný ukazatel, jímž je podíl českého vývozu zboží na světovém vývozu, který vzrost na 0,8 % v roce 2006. Dosažení cílového 1 % v roce 2010 však nebude záviset pouze na růstu vývozu ČR, avšak také na růstu světového vývozu. ČR v roce 2006 zaujímala pozici 32. největšího vývozce a proti předchozímu roku si vyměnila místo s Dánskem (za ČR je z původní EU-15 ještě Finsko, Portugalsko a Řecko). Zvýšil se rovněž podíl ČR na exportu EU (z 1,97 % v roce 2005 na 2,08 % v roce 2006).

Pozitivním zjištěním je, že růst vývozu zboží byl doprovázen po dlouhé době výrazným zvýšením vývozu služeb, a to o 14,11 % v roce 2006 ve srovnání s předchozím rokem na celkovou hodnotu 300 371 mil. CZK
.  Nehledě na tuto skutečnost však poklesl podíl českého vývozu na světovém vývozu obchodovatelných služeb z 37. místa v roce 2005 na 39. místo v roce 2006. V obou letech se přitom ČR podílela 0,4 % na celkových vývozech obchodovatelných služeb.

Je nade vší pochybnost, že těchto významných výsledků bylo dosaženo díky otevřenému charakteru české ekonomiky, která vyvíjí potřebný tlak na přizpůsobení a rozvoj konkurenceschopnosti, a také dlouhodobě uplatňované aktivní liberální obchodní politice. Tato politika je zaměřena na zlepšení přístupu českých subjektů na zahraniční trhy, využití výhod jednotného vnitřního trhu a na snižování nákladů do výroby snižováním cel, jimiž je zatěžováno zboží při dovozu do EU.

Exportní strategie podporovala rozvoj podnikatelských aktivit českých subjektů na klíčových trzích, které jsou perspektivní z hlediska dalšího růstu obchodní spolupráce. S cílem přiblížit příležitosti těchto trhů byly vypracovány exportní strategie prosazování obchodně-ekonomických zájmů ČR ve všech 18 zemích, které Exportní strategie určila jako prioritní (Argentina,  Brazílie, Bulharsko, Čína, Egypt, Chile, Chorvatsko, Indie, Kanada, Mexiko, Rumunsko, Saúdská Arábie, Spojené Arabské Emiráty, Srbsko, Turecko, Ukrajina, USA a Vietnam).

 Potenciál pro české subjekty na zahraničních trzích byl rozvíjen prostřednictvím oficiálních účastí ČR na mezinárodních výstavách a veletrzích, kterých bylo v roce 2006 realizováno 72 v 35 zemích a v roce 2007 celkem 73 ve 39 zemích. Na tyto oficiální účasti bylo v obou letech vynaloženo celkem 335 miliónů korun.

Za výrazně pozitivní rys je nutno považovat skutečnost, že došlo ke zlepšení alokace zdrojů věnovaných na podporu hospodářských zájmů ČR v zahraničí. To je dáno tím, že obchodně-ekonomické úseky zastupitelských úřadů („OEÚ ZÚ“) se dnes více než v minulosti věnují konkrétním potřebám českých firem při vstupu na zahraniční trhy. Na většině významných úřadů je již alokován minimální časový fond, který musí být věnován pro služby podnikům.

Došlo k přesunu části kapacity obchodně-ekonomických diplomatů do zemí s vysokým růstovým potenciálem pro obchodní spolupráci (Čína, Vietnam, Indie, Mongolsko a Japonsko). Nově byly otevřeny zahraniční kanceláře CzechTrade v Mexico City, Dubaji, Chengu a v Ho Či Minově Městě.

Služby poskytované exportérům a investorům do zahraničí prostřednictvím MPO, OEÚ ZÚ, zahraničními kancelářemi a centrálou CzechTrade, ČEB a EGAP byly sjednoceny a uceleným způsobem prezentovány v publikaci Export v kostce, která v roce 2007 vyšla již podruhé (poprvé v roce 2006). Vývozci mají tak lepší orientaci, na kterou instituci se  v závislosti na požadované službě obrátit. 

Byla vytvořena vstupní brána k těmto službám, kterou tvoří bezplatná telefonní linka Zelená linka pro export a portál BusinessInfo.cz, na které se mohou podnikatelské subjekty obracet s požadavky a otázkami, resp. kde obdrží potřebné informace o podmínkách pro vstup a podnikání na zahraničních trzích a aktualizované informace o obchodních a investičních příležitostech. 

Zlepšila se a zkvalitnila nabídka individualizovaných služeb poskytovaných agenturou CzechTrade, která je přizpůsobována potřebám zákaznických skupin a zaměřuje se na zakázky s vyšší přidanou hodnotou. 

Díky realizaci příslušného projektu v rámci Exportní strategie se zvýšila informovanost podnikatelské veřejnosti o sektoru služeb a možnostech jejich exportu do jednotlivých zemí. Soustavná pozornost byla věnována liberalizaci služeb na vnitřním trhu EU, která je v současné době realizována především implementací nové směrnice o službách. Nové produkty byly zavedeny na podporu investic do zahraničí, které spočívají ve vytvoření databáze investičních příležitostí, manuálu na rozšíření výroby do zahraničí a také poskytování úvěrování a pojišťování investic. 

Za mimořádně důležité je nutné považovat, že při vstupu na zahraniční trhy se české firmy mohou spolehnout také na úvěrování a pojišťování vývozu se státní účastí poskytované prostřednictvím České exportní banky, a.s. a Exportní garanční a pojišťovací společností a také na kvalitní produkty poskytované komerčními bankami.

V letech 2005, resp. 2006 poskytl EGAP pojištění se státní podporou ve výši 22,2 miliardy Kč, resp. 29,9 miliardy Kč. ČEB poskytla v uvedených letech nové vývozní úvěry v hodnotě 18,9 miliardy Kč, resp. 18,1 miliardy Kč.

Ke zvýšení kvality a efektivity služeb státu dochází uplatňováním manažerského přístupu k řízení, kdy již v současné době většina OEÚ ZÚ a všechny kanceláře a také centrála CzechTrade používají pro plánování a vyhodnocování své činnosti metodu Balanced ScoreCard.

Díky novému systému řízení služeb státu v oblasti obchodu, investic a obchodní politiky, který realizuje společně  Ministerstvo průmyslu a obchodu ČR a Ministerstvo zahraničních věcí ČR,  došlo ke zkvalitnění řízení a zlepšení koordinace všech složek působících na podporu hospodářských zájmů ČR v zahraničí. Nehledě na tuto skutečnost však existují v této oblasti značné rezervy a je potřeba důsledně pokračovat v úsilí o užší koordinaci jejich aktivit, aby nedocházelo k duplicitám a naopak byly hledány synergie účinku jejich působení.

Zlepšila se spolupráce státní správy s podnikatelskou veřejností ve všech zásadních otázkách týkajících se tvorby a provádění politiky v oblasti podpory exportu, investic a obchodní politiky. Tato spolupráce se dostane na kvalitativně novou úroveň vznikem České rady pro obchod a investice, o jejímž založení jako stálého poradního a koordinačního orgánu v uvedených otázkách rozhodl ministr průmyslu a obchodu po dohodě s ministrem zahraničních věcí. 

Podnikatelé se také mohou spolehnout, že v zahraničí je budou zastupovat odborně zdatní pracovníci státní správy. Byla zahájena Exportní akademie, jejímž cílem je zvýšit odborně dovednosti pracovníků OEÚ ZÚ a zahraničních kanceláří CzechTrade. V rámci Exportní akademie, kterou odborně zajišťuje agentura CzechTrade, si však mohou své vývozní kompetence rozvíjet i české firmy, a to díky nově otevřenému kursu „Úspěšný exportér“ jako speciální příprava malých a středních podniků pro jejich působení na zahraničních trzích.

Převážně pozitivní výsledky v procesu plnění Exportní akademie jsou o to výraznější, že jich bylo dosaženo cestou zvyšování efektivnosti a lepšího využívání stávajících zdrojů. Z titulu plnění Exportní strategie nebyly požadovány žádné nové rozpočtové prostředky nad rámec těch, které byly plánovány v minulosti. 

� Exportní strategie byla schválena usnesením vlády ze dne 7. prosince 2005 č. 1569.


� V USD byl růst ještě výraznější – 21,8 % v roce 2006 a 26,9 % za I-9/2007.


� Statistika mezinárodního obchodu 2007, Světová obchodní organizace


� Zdroj ČNB
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